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»y
Brand Design
Direccion de Arte
Sistemas Visuales
‘ Contenido Digital

Disefio sistemas visuales que convierten ideas complejas en
experiencias claras, memorables y escalables. Adaptadndose a
multiples formatos para generar

Mi trabajo combina estrategia, branding y direccién de arte para
crear marcas y campanas capaces de

+20 marcas 360°

y sectores trabajados Exp. campafias

FIP Festival Effie Awards

Oro - Gran Prix - Bronce* Plata - Bronce*

+6 anos

de experiencia

BRANDING

Construccion de
identidades visuales
coherentes y
escalables.

ESTRATEGIA
DE MARCA

Definicidon de
posicionamiento,
propuesta de valor

y narrativa.

CONTENIDO
DIGITAL

Disefio de
ecosistemas visuales
para entornos
digitales, campanas y
adquisicion.

DIRECCION
DE ARTE

VISION « CRITERIO
COHERENCIA

DIRECCION SISTEMAS
DE ARTE VISUALES
Definicion de Desarrollo de

criterios visuales
para campafas y

lenguajes graficos
aplicables a multiples

experiencias. puntos de contacto.

IA CREATIVA

Acompaiado por la integracidon de inteligencia artificial en
procesos estratégicos y creativos para acelerar investigacion,
conceptualizacidon, produccion y toma de decisiones.
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BLACKDAYS OLIMPICA

Sistema visual para una campana promocional de alto impacto disefada para
operar de forma consistente en entornos digitales, puntos de contacto comerciales
y formatos audiovisuales.

MI PARTICIPACION

Direccidn de Arte « Conceptualizacién Visual
Sistema Grafico de Campana « Disefo de Piezas Digitales

EL DESAFIO

Las campafias promocionales compiten constantemente por atencion. El reto
consistia en construir una propuesta visual capaz de transmitir urgencia comercial y
maximizar la visibilidad de descuentos, beneficios y mensajes clave sin
comprometer la claridad de la informacion.

La solucidén debia funcionar de manera consistente en mdltiples formatos y canales,
manteniendo reconocimiento inmediato durante toda la campana.

ELENFOQUE

Mds que disenar piezas aisladas, el objetivo fue construir un sistema visual flexible
capaz de adaptarse a diferentes necesidades de comunicacion sin perder
coherencia.

Cada decision grdfica fue pensada para facilitar la lectura, reforzar la percepcion de
valor y mantener una presencia visual contundente en entornos de alta
competencia.

CONCEPTO VISUAL

Impacto Inmediato. La propuesta visual se construyd a partir de contrastes fuertes,
jerarquias claras y estructuras modulares que permitieran comunicar promociones
de forma rapida y efectiva.

El sistema prioriza la velocidad de comprensién, llevando los mensajes principales al
primer nivel de atencion y reduciendo la friccidon en la lectura.
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BLACKDAYS OLIMPICA

SISTEMA VISUAL

El lenguaje grafico fue desarrollado para responder a tres principios fundamentales:

VISIBILIDAD

Maximizar la presencia de la camparna en cada punto de contacto.

CLARIDAD Valla Promocional Concepto
Organizar la informacion mediante jerarquias visuales consistentes.

ESCALABILIDAD

Permitir adaptaciones rapidas a multiples formatos sin perder identidad.

Post Feed

APLICACION DEL SISTEMA

El sistema fue implementado en diferentes formatos de comunicacion,
manteniendo consistencia visual y reconocimiento de campana.

Social Media - Stories ¢ Piezas Display « Motion Graphics
- Material Promocional « Formatos Digitales

Valla promocional Producto

REFLEXION

Este proyecto reforzd la importancia de construir sistemas visuales antes que TIPOGRAFIA PALETA

piezas individuales.

MONTSERRAT

Cuando las reglas visuales son claras, la camparia puede crecer, adaptarse y

evolucionar sin perder impacto ni coherencia. BOLD

MEDIUM

POP (Chispa)
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PERTUTTI

Construccion de una identidad visual disefiada para transmitir cercania,
confianza y diferenciacion dentro de una categoria altamente competitiva.

MI PARTICIPACION

Estrategia Visual « Direccidn de Arte
Sistema de Identidad « Desarrollo de Marca

EL DESAFIO

Toda marca nace con una pregunta: ¢Coémo ser recordado?

Per Tutti requeria una identidad capaz de diferenciarse dentro de una categoria
altamente competitiva, construyendo una personalidad propia desde sus
fundamentos estratégicos y visuales.

El objetivo no era disefiar un logotipo, sino crear una marca con capacidad de crecer
y mantenerse consistente en el tiempo.

LOS CIMIENTOS

Construir antes de disenar.

El desarrollo comenzd definiendo los elementos fundamentales que darian direccidon
a la marca: Propdsito « Personalidad « Tono Audiencia « Propuesta de valor

Estas decisiones se convirtieron en la base sobre la que posteriormente se construyd
todo el sistema visual.

EL CONCEPTO

Italianizate - Una marca para todos.

El concepto nace de la necesidad de crear una marca cercand, dccesible y capaz de
generar identificacion inmediata.

Cada decision visual fue disenada para reforzar una experiencia simple, amigable y
facil de reconocer en cualquier punto de contacto.
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PERTUTTI

EL SISTEMA

Mds que una identidad grafica, se desarrollé un sistema compuesto por
elementos capaces de trabajar en conjunto:

IDENTIDAD VISUAL

Logotipo, tipografia y recursos graficos.

LENGUAJE VISUAL

. : ) Estilo Fotografico Elementos graficos y patrones
Reglas de composicion, color y jerarquia.

Claras para mantener coherencia en cada aplicacion.

{(j; Per'tu,tti Per.tutti
A P I. I c A c I o N E s \:{, Barranquilla, Colombia @

Herramientas para garantizar consistencia en todos los canales.

Con capacidad de adaptarse a distintos formatos y necesidades. G I t
IMPLEMENTACION
La marca fue diseAada para adaptarse a maltiples escenarios =
manteniendo reconocimiento y coherencia. Caffe

_La dolce vita
Logo « Versiones « Packaging « Redes sociales « Material POP
Uniformes « Sefalizaciéon « Aplicaciones digitales
Q< W

Per.tutti Aqui el cuidado se sirve frio... y delicioso. Ven y
descubre el sabor de la dolce vita sin salir de la ciudad.

® Te esperamos para transformar tu dia. #PerTutti .
#GelatoLovers #ltalianizate #Barranquilla Send Message : V

Operacion, staff y experiencia de marca Social Media & Universo Digital
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PERTUTTI

REFLEXION

Crear una marca desde cero implica tomar decisiones mucho antes de abrir
lllustrator.

Per Tutti fue un ejercicio de construccion estratégica donde identidad, comunicacion
y sistema visual fueron concebidos como una sola estructura.

ELATERIA & CAFFE

% S
o

GELATERIA
& CAFFE

\A & CAFp,
KIER &
&
‘b Q
L wdd
pEFE PER Ty,
b %
\\i\\ﬂ}\ 1
=
1
PN
CY

\/11
N 43q - 335‘0

Merchs

Concepto menu

Concepto: Artesanos del Sabor - Uniforme

Packaging & Unboxing Experience
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CYBERCARD

Construccion de un sistema visual para un ecosistema digital que integra
producto, marketing y experiencia de usuario bajo una misma narrativa de
marca.

MI PARTICIPACION

Brand Visual Strategist « Direccion de Arte « Arquitectura Visual
Sistema de Marca « Implementacién de |IA Creativa

EL DESAFIO

CyberCard no era un producto Unico. Era un ecosistema compuesto por multiples
servicios, beneficios y experiencias que necesitaban convivir bajo una misma légica
visual.

El reto consistia en construir una estructura capaz de comunicar complejidad sin
generar friccion.

EL PROBLEMA

Unificar sin simplificar en exceso.
Viajes -« Hoteles « Beneficios « Marketplace « Experiencias « Producto digital.

Todos debian sentirse parte de una misma marca sin perder identidad dentro del
ecosistema.

EL CONCEPTO

Vive mds, gestiona menos.
La construccion visual parte de una idea simple:
La tecnologia debe simplificar la experiencia, no complicarla. El sistema fue disefado

para reducir ruido visual, facilitar la comprensidn de beneficios y permitir una
nhavegacion mds intuitiva entre servicios.
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CYBERCARD

SISTEMA VISUAL

Un lenguaje disefiado para escalar.

El desarrollo se enfocd en cuatro pilares:

CLARIDAD

Reducir la complejidad percibida.

MODULARIDAD

Permitir crecimiento sin perder coherencia.

CONSISTENCIA
Conectar marketing y producto. | —

FLEXIBILIDAD

Adaptarse a multiples categorias y campanas.

IA CREATIVA

Optimizacion de procesos creativos

La inteligencia artificial fue integrada como herramienta de apoyo para
acelerar investigacion, conceptualizacion y produccién, permitiendo
sistemas de trabajo mads eficientes y escalables.
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Enero Febrero Marzo

CYBERCARD

IMPLEMENTACION

App * Marketplace - Campafas « Landing
Emails « Redes « Beneficios « Comunicacion comercial

Campafias comerciales principales
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CYBERCARD

IMPLEMENTACION

App * Marketplace - Campafas « Landing
Emails « Redes « Beneficios « Comunicacion comercial

Campanas promocionales directas
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CYBERCARD

IMPLEMENTACION

App * Marketplace - Campafas « Landing
Emails « Redes « Beneficios « Comunicacion comercial

Campanias comerciales (Comunicacion servicios) Stories Post Feed
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CYBERCARD

RESULTADO

« Mayor coherencia entre marketing y producto.
« Sistemas escalables para campanas.

« Reduccibn de friccidn en procesos creativos.

« Aceleracion de conceptualizacion mediante IA.

« Comunicacion mds clara de la propuesta de valor.
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COMMODO EL ENFOQUE

Disefar para multiples marcas sin perder coherencia. Disefar sistemas, no adaptaciones. Cada campaia partia de una estructura visual
base capaz de absorber diferentes aliados, promociones y formatos sin perder

Sistema visual para campanias de co-branding disefiado para integrar diferentes consistencia.

identidades dentro de una misma experiencia de comunicacion, manteniendo

consistencia entre canales, formatos y marcas aliadas. El objetivo era garantizar reconocimiento, velocidad de implementacion y coherencia

entre canales.
MI PARTICIPACION

Conceptualizacidon de campanas « Desarrollo de Key Visuals
Disefo de sistemas visuales - Estrategia de co-branding
Optimizacidén de comunicacién visual

EL DESAFIO

Multiples marcas. Un mismo lenguaje visual.

Cada campana debia integrar diferentes marcas, productos y objetivos comerciales
sin comprometer el reconocimiento individual de cada participante.

El reto consistia en construir estructuras visuales capaces de adaptarse a distintos
escendarios manteniendo claridad, consistencia y flexibilidad.

LA PREGUNTA

¢Como hacer que varias marcas hablen el mismo idioma visual?

[Bommodo

La complejidad no estaba en disefar una pieza. Estaba en construir una légica
capaz de conectar diferentes identidades dentro de una misma experiencia
de comunicacion.
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COMMODO

KEY VISUALS

Una estructura para multiples escenarios.

Los Key Visuals funcionaban como el punto de partida de
cada campana, estableciendo criterios claros de jerarquia,

composicion y convivencia entre marcas.

Esto permitia mantener una identidad sélida incluso

cuando los participantes cambiaban.

SISTEMA DE CO-BRANDING

Integrar sin diluir.

El sistema fue disenado para permitir que cada marca
conservara reconocimiento propio mientras participaba

dentro de una narrativa visual compartida.

Mds que sumar logotipos, se trataba de construir una
experiencia coherente.
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COMMODO

ECOSISTEMA DE APLICACION

Del concepto a la ejecucion.

El sistema fue implementado en diferentes puntos de contacto:

App * Web « Retail « Campanas digitales « Material promocional

« Comunicacién comercial

Manteniendo una experiencia consistente independientemente

del canal.
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COMMODO

ECOSISTEMA DE APLICACION

Del concepto a la ejecucion.

El sistema fue implementado en diferentes puntos de contacto:

App + Web « Retail - Campanias digitales « Material promocional

« Comunicacién comercial

Manteniendo una experiencia consistente independientemente

del canal.

UN SISTEMA PREPARADO
PARA ESCALAR.

Impacto

« +24% en descargas durante campanas de adquisicion.

« Reduccion de tiempos de produccidon mediante estructuras
visuales reutilizables.

« Consistencia visual entre app, web y retail.

- Mayor capacidad para integrar marcas aliadas sin

comprometer la identidad del ecosistema.
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NOVA MARKET EL ENFOQUE

Evolucionar una tienda de conveniencia hacia una marca reconocible. De punto de venta a sistema de marca. El trabajo se enfocd en desarrollar una légica
visual flexible, pensada para responder a las necesidades del retail: promociones,

Sistema visual para una marca retail disefada para operar dentro del ecosistema categorias, temporadas, productos aliados y comunicacion en tienda.

Petromil, fortaleciendo su identidad, comunicacidn comercial y experiencia en

puntos de venta. Cada pieza debia funcionar de manera individual, pero también sentirse parte de

una misma experiencia visual.
MI PARTICIPACION

Sistema Visual « Direccion de Arte « Identidad de Marca « Comunicacion Retail
Evolucion Visual « Disefio de Piezas Comerciales « Conceptualizacion de campaias
Desarrollo de Key Visuals « Estrategia de co-branding

EL DESAFIO

Una marca dentro de un ecosistema mayor.

NOVA necesitaba consolidarse como una tienda de conveniencia con identidad
propia, sin desconectarse del ecosistema Petromil.

El reto consistia en construir un sistema visual capaz de comunicar cercania,
practicidad y dinamismo comercial, manteniendo coherencia en tiendaq, piezas
promocionales y canales digitales.

LA PREGUNTA

¢Como hacer que una tienda de conveniencia se sienta como marca?

La complejidad no estaba Gnicamente en disenar piezas para vender
productos.

El objetivo era crear una identidad visual reconocible, capaz de ordenar la
comunicacion comercial, facilitar la promocion de categorias y construir una
experiencia mas clara para el consumidor.
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NOVA MARKET

SISTEMA VISUAL

Una identidad preparada para operar.

El sistema fue construido para mantener consistencia en multiples escenarios de
comunicacion.

RECONOCIMIENTO

Construir una presencia visual clara y diferenciable.

CLARIDAD COMERCIAL

Organizar promociones, productos y mensajes de forma directa.

FLEXIBILIDAD

Adaptarse a temporadas, categorias y marcas aliadas.

CONSISTENCIA Post Feed Post Feed

Mantener una experiencia coherente entre tiendaq, digital y material promocional.

COMUNICACION RETAIL

Disefiar para decidir rapido.

En una tienda de convenienciq, la comunicacidén debe ser inmediata.

El sistema visual fue pensado para facilitar la lectura, destacar beneficios

comerciales y ayudar al consumidor a identificar promociones, productos _

y categorias sin friccion. Blackout TV Tiendas

Posters « Habladores « Piezas de punto de venta « Promociones
Categorias » MenUs « Sefalizacion



CASO DE ESTUDIO - 05 PORTAFOLIO - CASOS DE ESTUDIO

NOVA MARKET

APLICACIONES

Del sistema a la experiencia.

La identidad fue implementada en diferentes puntos de contacto, fortaleciendo la
presencia de NOVA como marca dentro del recorrido del consumidor.

APLICACIONES

Tienda « Redes sociales « Material POP « Campafias promocionales « Comunicacion
comercial « Piezas digitales « Activaciones con aliados

RESULTADO

Una marca retail mas claraq, flexible y reconocible.

El desarrollo del sistema visual permitié ordenar la comunicacién de NOVA Story Activaciones con aliados Story Promocionall Comunicacion comercial
y fortalecer su presencia como tienda de conveniencia dentro del
ecosistema Petromil.

IMPACTO

« Mayor consistencia visual en piezas comerciales.

« Comunicacion mas clara para promociones y categorias.

« Sistema flexible para campafas, temporadas y marcas aliadas.

« Fortalecimiento de la identidad de NOVA en puntos de contacto
fisicos y digitales.

POP Punto de venta Campanas promocionales
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NOVA MARKET

REFLEXION

El retail también construye marca.
Una tienda de conveniencia no compite solo por ubicacion o producto.
También compite por recordacién, claridad y experiencia.

NOVA fue un ejercicio de construccién visual donde cada pieza debia vender, orientar
y fortalecer la percepciéon de marca al mismo tiempo.

Post Feed Post Feed

Blackout TV Tiendas



CAMPANAS.
MARCAS.

ECOSISTEMAS.

SISTEMAS.

Carlos Garcia
Estratega de Marca
Director de Arte

Casa Garcia

LinkedIn

[ carlosgarcia.branding@gmail.com } [ +57 301 491 3149 }



https://www.somoscasagarcia.com
https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:3127b444-f795-42e2-b664-b878d4473c42
https://www.linkedin.com/in/carlosgarcia-artdirector/

